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Nowe logo Audi: premieratargowa na IAA

» 100 lat Audi: zmodyfikowany Corporate Design

* Nowe logo rozszerzone o hasto marki: Przewaga dzieki technice
* Nowa stylistyka Czterech Pierscieni

* Logo do pobrania z www.audi-mediaservices.com/epk/logo

Ingolstadt — Niezwykta premiera targowa czeka zwiedzajacych
63. Miedzynarodowa Wystawe Samochodowa we Frankfurcie nad Menem.
Obok licznych swiatowych premier technicznych AUDI AG zaprezentuje
na swoim stoisku réwniez nowa wersje Czterech Pierscieni. Nowe logo
Audi jest jeszcze bardziej progresywne i nowoczesniejsze, a gtéwne jego
przestanie zawiera sie w sloganie marki: Przewaga dzieki technice.

.Przewaga dzieki technice jest dla nas wyrazng obietnicg skierowang do
naszych klientéw oraz zobowigzaniem dla wszystkich pracownikéw Audi,
by tworzyC jeszcze bardziej innowacyjng stylistyke, efektywniejsze napedy
i bardziej emocjonalng palete produktow” — powiedziat Peter Schwarzenbauer,
Cztonek Zarzadu ds. Marketingu i Sprzedazy AUDI AG.

Technicznymi innowacjami, jak na przyktad naped na wszystkie kota quattro,
aluminiowa lekka konstrukcja czy wysokoefektywna technologia silnikow
wysokopreznych Audi realizuje i pozwala poczu¢ przewage dzieki technice.
W nowym logo po raz pierwszy hasto marki bedzie potaczone w réznych
wariantach ze znakiem marki — Czterema Pierscieniami. Optycznie w centrum
nadal znajdujg sie pierscienie, ale dzieki zmienionej powierzchni i nowemu
profilowi wygladaja teraz jeszcze nowoczesnie;.

Czescig zmodyfikowanego Corporate Design jest takze nowa czcionka Audi
LAudi Type”. Ten stosowany juz od poczatku roku kréj pisma jest wynikiem
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miedzynarodowego konkursu typograficznego. Celem modyfikacji jest
wzmocnienie niepowtarzalnego charakteru czcionki Audi - czystej,
zredukowanej i technicznej.

Kod kolorystyczny Audi, ktory bedzie stosowany we wszystkich mediach
komunikacyjnych, zostat réowniez zmodyfikowany i jeszcze konsekwentnigj
zrealizowany w nowym Corporate Design. Kolor aluminiowo — srebrny oznacza
techniczng site innowacji i lekkie konstrukcje — gtdbwne kompetencje Audi,
stanowigce jedne z najwazniejszych technologii przysztosci.

LAudi jest progresywng markg Premium. Takie zorientowanie na przyszto$é
mamy w genach. A teraz, w nasze setne urodziny, w sposéb konsekwentny
umieszczamy je takze w naszym logo” — wyjasnit Peter Schwarzenbauer.

Od wrzesnia nowe logo bedzie wprowadzane do wszystkich srodkow
komunikacji: do klasycznej reklamy, publikacji i materiatdw prasowych Audi,
sponsoringu i na stronie internetowa. Przedpremiere zmienione logo miato juz
przy okazji ceremonii setnych urodzin marki Audi. Na skale miedzynarodowqg
nowe logo zostanie uzyte po raz pierwszy podczas premiery targowej na IAA.
Wienczy ono stoisko targowe AUDI AG o powierzchni 6.000 metrow
kwadratowych, utrzymane w kolorze biatym, czerwonym i czarnym, wzorujace
sie na typowej dla Audi architekturze nowych salonéw sprzedazy — terminali.

Zdjecia i dodatkowe informacje znajdg Panstwo na stronie www.audi.press-bank.pl
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